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1. UvOD

Svjetska proizvodnja tekstila je u stalnom porastu, a tekstilna industrija predstavlja jednog
od najvec¢ih svjetskih zagadivaca okoliSa. Globalni rast stanovniStva i porast Zivotnog
standarda uzrokovali su porast potraznje za tekstilom kao posljedicu osnovnih potreba, a
takoder su rezultirali prekomjernom potro$njom kao posljedicom brzih modnih trendova.
Rastuc¢a potraznja i potroSnja tekstila izravno doprinose poveéanju koli¢ine tekstilnog
otpada, Sto predstavlja znaCajan izazov za okoli§. Svrha ovog rada je analizirati trenutno
stanje tekstilnog otpada u Republici Hrvatskoj, Sto ukljucuje podatke o sakupljenim
koli¢inama tekstilnog otpada u zadnjih 5 godina. Kako bi rad bio $to jasniji te kako bi se
pojednostavila obrada teme, u prvom dijelu rada navedeni su osnovni pojmovi vezani uz
tekstilnu industriju, otpadni tekstil, odje¢u i obucu. Obrazlozen je i koncept brze mode, tj.
fast fashion-a buduc¢i da ima veliki negativan utjecaj na okoli§ jer se oslanja na jeftinu
proizvodnju, intenzivnu potrosnju i kratkotrajnu upotrebu odjece. Uz to, brza moda Cesto
upotrebljava tehnike ekomanipulacije ili zelenog pranja (eng. greenwashing) kako bi se
prikazala kao odrziva i ekoloski osvijestena industrija, stoga je vazna educiranost potroSaca
o0 strategiji ekomanipulacije kako bi ju mogli prepoznati. U cilju boljeg razumijevanja
situacije, provedeno je istrazivanje putem internetskog upitnika kako bi se istrazila svijest i
ponasanje gradana Republike Hrvatske vezano za aktivnosti gospodarenja otpadnim
tekstilom, odje¢om 1 obucom. Rezultati ankete pruzaju uvid u navike potroSaca, njihovu
spremnost za prihvacanje odrzivijih praksi te razinu informiranosti o tekstilnom otpadu.
Konacno, rad zavrSava uvidom u osvijestenost i aktivnosti ispitanika u anketi, Sto pokazuje
pozitivan trend s vec¢inom ispitanika Koji su relativno dobro informirani te ukljuceni u

aktivnosti odvajanja tekstilnog otpada.



2.  POJMOVI VEZANI UZ TEKSTILNU INDUSTRIJU

Svaka industrija, pa tako i tekstilna, ima svoju stru¢nu terminologiju koju je pozeljno

poznavati te se s razumijevanjem Kkoristiti odredenim bitnim terminima. Kako bi rad bio

industrije.

Prema Pravilniku o gospodarenju otpadnim tekstilom i otpadnom obu¢om (NN 99/2015):

"Tekstil je skupni naziv za viakna i proizvode nacinjene od njih bilo kojom
preradivackom tehnologijom (linearne i plosne tekstilne tvorevine i konfekcionirani
proizvodi), ukljucujuci kozu i krzno, a koje se mogu svrstati u kategorije iz Priloga 1.
ovog Pravilnika."

- "Odjevni tekstil koji obuhvaca sljedece vrste proizvoda: majice, kosulje, veste,
hlace, traperice, suknje, kapute, jakne, donje rublje, carape, pokrivala za glavu
i ruke i sve ostale odjevne predmete namijenjene zastiti covjekovog tijela od
klimatskih i drugih vanjskih utjecaja."”

- "Tehnicki tekstil (tekstilni materijali i proizvodi koji se prije svega proizvode
zbog njihovih tehnickih i uporabnih svojstava, dok su njihova estetska i
dekorativna svojstva manje vazna) koji obuhvaca sljedece vrste proizvoda
prema vrstama njihove primjene: agrotekstil, gradevinski tekstil, odjevni zastitni
tekstil, geotekstil, tekstil za domacinstvo, industrijski tekstil, medicinski tekstil,
tekstil za automobile, ekotekstil, tekstil za osobnu zastitu, tekstil za sport, tekstil

za ambalazu i slicno.

"Obuca su svi proizvodi s pricvrsicenim potplatima (donjistima) namijenjeni za zastitu
ili pokrivanje stopala, ukljucujuci dijelove koji se zasebno stavljaju na trziste, a koje se
mogu svrstati u kategorije iz Priloga I. ovog Pravilnika."

- "Obucéa obuhvaca sljedece vrste proizvoda: cipele, cizme, sandale, obucu za
sport, japanke, klompe i sve ostalo §to se obuva i obuhvaca stopalo, oSim
carapa."

Preda ili predivo je dugacka linearna tekstilija, odnosno nit koja se sastoji od vlakana.
Koriste se za pletenje, tkanje ili druge tehnike izrade ploSnih tekstilnih proizvoda. Preda je
mekana na dodir i voluminozna, a s njezine povrsine izviru kraca ili duza vlakanca, ovisno

o nac¢inu predenja (Hrvatska enciklopedija, 2021).

Tekstilna vlakna su dugacke i nitaste strukture koje se koriste za izradu raznovrsnih

tekstilnih proizvoda. Prema njihovom podrijetlu, postoje dvije glavne skupine vlakana:



1)

2)

Prirodna tekstilna vlakna su rezultat prirodnih procesa zivog svijeta (biljke i
zivotinje) 1 nezive prirode (minerali). Ona se mogu pronaci u prirodu i obliku u
kojem se mogu izravno Kkoristiti kao tekstilna sirovina (poput pamuka i vune) ili u
obliku koji zahtijeva odredene fizikalno-mehanicke postupke prije njihove
uporabe (poput lana, jute i svile). Biljna vlakna se sastoje od celuloze, Zivotinjska
vlakna od bjelancevina, dok su mineralna vlakna gradena od silikatnog minerala
krizotila. Biljna vlakna mogu se razvijati iz sjemenki (poput pamuka), biti dio
kore stabljike (lan, juta), lis¢a (agava) ili plodova (kokos). Zivotinjska vlakna
dolaze od dlacnog pokrivaca Zivotinja (npr. ovca, deve, kuniéa, koze) ili ih

proizvode svileni prelci (dudov svilac) (Hrvatska enciklopedija, 2021).

Umjetna tekstilna vlakna proizvode se industrijskim postupcima. Postoje dvije
skupine umjetnih vlakana: umjetna celulozna vlakna (npr. viskoza) i vlakna od
sintetskih  polimera  (poliesterska  vlakna, poliamidna, polietilenska,

polipropilenska) (Hrvatska enciklopedija, 2021).

Tkanina je vrsta tekstilnog proizvoda koji se dobiva isprepletanjem dvaju sustava niti

kroz proces tkanja. Tkanine su stabilni i sloZeni materijali koji se upotrebljavaju za izradu

odjece te drugih tekstilnih proizvoda (Hrvatska enciklopedija, 2021).

Pravilnik o gospodarenju otpadnim tekstilom i otpadnom obu¢om (NN 99/2015) definira

otpadne predmete kao:

"Otpadna obuca je svaka obuca ili dijelovi obuce koje posjednik odbacuje,
namjerava ili mora odbaciti."”

"Otpadni tekstil je svaki tekstil koji posjednik odbacuje, namjerava ili mora
odbaciti."”

"Rabljeni tekstil i rabljena obuca je tekstil i obuca koji se prema opéim
shvacanjima smatraju novim proizvodima ili se koriste rabljeni u svrhu za koju
su izvorno nacinjeni. Rabljeni tekstil i rabljena obuca se ne smatraju otpadom."

Tekstilna industrija je sektor preradivacke industrije koja je specijalizirana za proizvodnju

tekstila 1 odje¢e. Obuhvaca razlicita poduzeca i tvornice koji proizvode tekstilna vlakna,

predu, tkanine, pletiva, vatu, ukljucujuéi i pogone za njihovo oplemenjivanje. Takoder

obuhvaca proizvodnju odjece i drugih gotovih tekstilnih proizvoda, ukljucuju¢i doradu te
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bojenje krzna. Proizvodnja umjetnih vlakana i njega tekstila obi¢no se ne smatraju dijelom
tekstilne industrije, iako se ¢esto spominju u statistickim podacima i pokazateljima koji su
usmjereni na kontroliranje proizvodnje i potro$nje tekstila.

Modna ili odjevna industrija odnosi se na cijeli zivotni vijek odjece, tj. obuhvaca dizajn,
proizvodnju materijala i modnih proizvoda (kao Sto je tekstil, odje¢a, obuca, koza, proizvodi

od krzna) te njihovu distribuciju i prodaju (Hrvatska enciklopedija, 2021).

Prema Stengg-u (2001) glavni procesi tekstilne i odjevne industrije su:
- Priprema ili proizvodnja razli€itih prirodnih i umjetnih tekstilnih vlakana
- Proizvodnja pletenih i tkanih tkanina koje se koriste kao osnova za razlicite
tekstilne proizvode
- Zavr$na obrada usmjerena na dodavanje vizualnih, fizickih i estetskih svojstava
tkaninama (izbjeljivanje, tiskanje, bojenje)
- Pretvaranje tkanina u razlicite proizvode poput odjece, tepiha, kuénog tekstila

(posteljina, stolnjak, zavjesa).



3.  KONCEPT BRZE MODE I NJEZIN UTJECAJ NA OKOLIS

U posljednjim godinama tekstilna industrija podlozna je Kritici zbog ogranic¢ene brige o
drustvenim 1 ekoloskim pitanjima. Utjecaji modne industrije na okoli§ su vrlo znacajni. Na
primjer, modna industrija proizvodi 8-10% globalnih emisija CO2 (4-5 milijardi tona
godisnje), trosi velike koli¢ine vode (79 trilijuna litara godis$nje) te je odgovorna za priblizno
20% industrijskog onecis¢enja vode nastalog obradom tekstila. Takoder, doprinosi oko 35%
(190.000 tona godisnje) onecis¢enosti oceana mikroplastikom te proizvodi ogromne koli¢ine
tekstilnog otpada (vise od 92 milijuna tona godis$nje), od Cega velik dio zavrSava na
odlagalistima. Povecani ekoloski utjecaj moze se pripisati zna¢ajnom porastu potrosnje
odjece, a uz to i proizvodnje tekstila (slika 3-1). Na primjer, globalna proizvodnja tekstila
po stanovniku porasla je s 5,9 kg na 13 kg godiSnje u razdoblju od 1975. do 2018. godine.
Naime, drasti¢an porast proizvodnje tekstila rezultat je pojave ,brze mode®, poslovnog
modela koji se temelji na ¢estom pruzanju noviteta potrosac¢ima u obliku jeftinih proizvoda
usmjerenih na trendove. Brza moda je pojam koji se odnosi na masovnu proizvodnju
jednokratne, povoljne te odjece slabije kvalitete. Moze se opisati i kao proces koji
nevjerojatno brzo, odjecu od dizajna do gotovih proizvoda, doprema u trgovinu. Budu¢i da
je odjeca povoljna, znaéi da je i proizvodnja povoljna, sto implicira da se koriste materijali
manje kvalitete koji ne mogu dugo trajati. Odjenuti odjecu vise od pet puta postao je izazov
zbog toga Sto kvaliteta odjece svake godine opada. Kao rezultat toga, odjeca odmah izgleda
izblijedjelo, bez oblika ili istroSeno. Takoder, modni trendovi se danas mijenjaju vrlo brzo
te zbog toga kompanije ,,brze mode* uvode nove, povoljne proizvode vise puta tjedno
(Niiniméki i dr., 2020).

Obzirom na globalnu rasprostranjenost brze mode i volumen proizvedenih predmeta,
modna industrija predstavlja klju¢nu ekoloSku prijetnju. Za proizvodace 1 trgovce,
razmatranja o oneciS¢enju 1 otpadu nisu bila primarni prioritet, ve¢ se naglasak stavljao na
smanjenje troskova 1 povecanje brzine isporuke na trziste. Medutim, sada kada je paznja
javnosti usmjerena na klimatsku krizu, ekolosko propadanje i odrzivost opcenito, industrija
je prisiljena pronalaziti odrzivije prakse te obratiti pozornost na ekoloske utjecaje (Niiniméki
i dr., 2020).
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Slika 3-1. Rast globalne populacije i proizvodnje tekstila (Niiniméki i dr., 2020)

Jedan od primjera posljedica brze mode je najsuSa pustinja na svijetu Atacama koja se
nalazi na sjeveru Cilea, u Juznoj Americi. Atacama je postala jedno od najbrze rastu¢ih
odlagalista odbacene odjece na svijetu, zahvaljuju¢i masovnoj proizvodnji modernih,
povoljnih odjevnih predmeta. U razdoblju izmedu 2000. i 2014. godine, proizvodnja odjece
se udvostrucila, a potroSaci su poceli kupovati 60% viSe odjece. Procijenjeno je da tri petine
odjece, u roku od godine dana od proizvodnje, zavr$i na odlagalistima ili u spalionici
(Bartlett, 2023).

U Cileu nalazi se jedna od najveéih bescarinskih luka u Juznoj Americi koja je smjestena
u gradu Iquiqueu na zapadnoj obali pustinje. Milijuni tona odjece godiSnje stizu iz Europe,
Azije i Amerike. Ono $to se ne uspije prodati, Salje se u ¢ileansku luku radi daljnje prodaje
u drugim zemljama Latinske Amerike. U 2022. godini pristiglo je 44 milijuna tona odjece.
Odjeca koja se ne uspije preprodati (gotovo 40 000 tona godiSnje) namijenjena je pustinji
gdje se stvaraju ,,planine odjec¢e” (slika 3-2). Gomilanje odjece u pustinji uzrokuje zagadenje
okolisa jer je velik dio odjece izraden od sintetickih materijala koji nisu biorazgradivi

(Bartlett, 2023).
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Slika 3-2. Satelitska snimka odlagalista odje¢e u pustinji Atacami (SkyFi, 2023)



4.  PROBLEM EKOMANIPULACIJE U TEKSTILNOJ INDUSTRIJI

Pojam ekomanipulacije ili zelenog pranja (eng. greenwashing) moze se definirati na vise
na¢ina. Bacun i dr. (2012) definiraju zeleno pranje kao "aktivnosti kojima poduzece ili
organizacija posvecuju vise vremena i resursa dokazujuci da su zelene oglasavanjem i
reklamiranjem nego Sto stvarno primjenjuje poslovnu praksu kako bi smanjile nezeljen
utjecaj na okolis" (p. 321). Isto kao Sto "bijelo pranje" predstavlja pokuSaj skrivanja
nezeljenih Cinjenica, posebno u politickom kontekstu, ekomanipulacija je isti pristup u
kontekstu okolisa. Jedan od primjera je marketinska kampanja energetskog proizvodaca koji
isti¢e ulaganje u zelene tehnologije, dok u stvarnosti ve¢ina njihovih poslovnih praksi to nije.
Ekomanipulacija tvrdi da je odredeni proizvod dobar za okolis, iako zapravo nije ni bolji ni
lo$iji od prosjecnog. Oglasavanje laznih tvrdnji mozZe potaknuti potrosace da troSe novac na
proizvode koje smatraju ekoloskim prihvatljivima, iako to zapravo nije istina (Bacun i dr.,
2012). Hrgeti¢ (2004) navodi kako je glavni cilj ekomanipulacije stvaranje optimizma te
prikazivanje korporacija kao najveéim zaStitnicima okolisa, a radi se o najveéim
zagadivacima. To se postize prije svega kroz medije, ali i tehnologije i institucije. Zeleno
pranje moze se definirati 1 kao strateSko, odnosno selektivno otkrivanje pozitivnih
informacija, bez otkrivanja negativnih kako bi se stvorio dojam da je korporacija usmjerena
prema ocuvanju okoli$a (Lyon i dr., 2011). Proizvodaci su postali svjesni da ¢initi dobro za
okoli§ Cesto povecava profitabilnost, buduci da postoje jednostavni nacini za smanjenje
utjecaja na okoli$ 1 poboljSanje proizvoda 1 procesa. Zbog toga je vazno educirati potrosace
kako bi uspjeli prepoznati ekomanipulaciju. U takvom slucaju, zeleno pranje proizvodacu
moze nanijeti viSe Stete nego koristi, Stetiti njegovom ugledu i smanjiti prodaju proizvoda.
Medutim, postoje inicijative poput Indeksa zelenog pranja, koje pomaZzu otkriti zloupotrebu
koncepta brige za okoliS. U Hrvatskoj, Indeks drustveno odgovornog poslovanja objavljuje
rang listu najodgovornijih poduzeca u drZavi, $to pomaze potroSacima odabrati odgovorne
proizvodace kupnjom njihovih proizvoda (Bacun i dr., 2012). Naime, vazno je napomenuti
da postoji veliki broj brendova koji zaista brinu o sastojcima i ambalaZi svojih proizvoda u

skladu s o¢uvanjem prirode te koji posjeduju valjane potvrde i certifikate kao potvrdu.

Zeleno pranje takoder je prisutno 1 u tekstilnoj industriji. Modni brendovi pokuSavaju
manipulirati potroSacima obiljezavajuéi svoje kolekcije rije¢ima poput "eko", "odrzivo",
"organsko", koristec¢i zelenu boju kao neizostavan atribut kako bi se $to bolje priblizili

kupcima. U danas$nje vrijeme, ¢ini se da su gotovo svi globalni brendovi usmjereni prema



ekologiji i primjenjivanju eti¢nih napora u svom poslovanju. Jedan od primjera je Hennes &
Mauritz (H&M), Svedska multinacionalna maloprodajna tvrtka prepoznatljiva po brzoj
modi. H&M je 2019. godine izbacio Conscious collection koja se proizvodi od organskog
pamuka ili recikliranog poliestera. Medutim, brza moda i "zeleni" stil medusobno se
iskljucuju. Naime, unato¢ tome Sto korporacije brze mode koriste ekoloSke, odrzive i
organske oznake, ¢ak i ako su vjerodostojne, koncept brze mode ostaje isti. Veliki trgovci
odje¢om kao $to su Zara ili H&M predstave vise od 50 razli¢itih kolekcija godisnje, dok su
nekada kolekcije bile bazirane na Cetiri godiSnja doba ili dvije kolekcije po sezone
(proljece/ljeto, jesen/zima). H&M-ova Conscious kolekcija, koja je istaknuta u njihovom
oglaSavanju, koristi reciklirane i organske materijale u dje¢jem, zenskom i muSkom
asortimanu. Medutim, ova odrZiva kolekcija odjece ¢ini samo 5% njihovog cjelokupnog
asortimana te je upitno koliko je tvrtka zaista usmjerena na ocuvanje okolisa. 1z vizualnog
prikaza koji se koristi u ovoj kampanji moze se jasno vidjeti upotreba ekomanipulacije. Na
slikama modela koji nose njihovu odjecu, dodane su i biljke, voée te drugo zelenilo kako bi
se ojacala prica o zastiti okoliSa (Slika 4-1). Takve fotografije, odnosno zeleni motivi na
fotografijama nemaju nikakve povezanosti s odjevnim predmetima niti s procesom
proizvodnje. Postavljaju se kako bi pruzile podsvjesni vizualni poticaj potrosa¢ima koji su
usmjereni na organske proizvode i ekoloska obiljezja tijekom kupnje odjece (Whiting,

2019).

Slika 4-1. Greenwashing H&M (Whiting, 2019)



H&M ima jo$ jednu praksu u svojim trgovinama koja se na prvi pogled moze Ciniti
ekoloskom, ali zapravo se suprotstavlja ekoloskim nacelima. Radi se o programu recikliranja
stare odjece, odnosno potrosa¢i mogu ostaviti odjecu koju vise ne koriste u trgovini te
zauzvrat dobiti bon od 15% popusta koji mogu iskoristiti pri sljedecoj kupovini. lako se
ovakva praksa moze €initi kao dobar nacin poticanja na recikliranje, H&M zapravo potice
potrosace na novu kupovinu, pri ¢emu ih zavarava kako su napravili nesto dobro za okoli$

(Whiting, 2019).

4.1. Program povrata

Sve vedi broj brendova odlucio se na uspostavljanje programa recikliranja stare odjece te
se broj programa povrata u trgovinama udvostrucio izmedu 2021. i 2022. godine. Najcesce
je to u obliku kontejnera za prikupljanje koji se nalaze u trgovinama, a koji ukazuju da ¢e
prikupljena odjeca biti ponovno iskoristena ili reciklirana. Na primjer, Zara i C&A navode
da ¢e prikupljena odjeca dobiti novi ili drugi zivot. Tvrtka Nike navodi da ¢e odjeca biti
donirana ili reciklirana, dok H&M-ova poruka obecava da ¢e odjeca biti noSena, ponovno
iskoriStena ili reciklirana. Sve ove izjave osmiSljene su kako bi utjecale na misljenje
potrosaca, poticuc¢i ih da vjeruju kako ¢ine svjestan i velikoduSan ¢in, sprjecavajuci tako
odje¢u da zavrsi na odlagaliStima ili u spalionici te mozda pomaZzu¢i ljudima u potrebi.
Nazalost, malo brendova nadgleda §to se dogada s odje¢om nakon $to je prikupljena. Neki
brendovi suraduju s organizacijama za humanitarnu pomo¢ ili komercijalnim partnerima
(H&M s Remodisom, Zara s nekoliko neprofitnih organizacija, C&A s Texaidom),
prebacujuci odgovornost za ponovnu upotrebu i recikliranje te nemaju izravan uvid u ono
Sto se dogada s prikupljenim predmetima. Sudbina prikupljene noSene odjece daleko je od
onoga §to se potrosa¢ima obecava. Nedavna istraga Svedskog lista Aftonbladet otkrila je da
se odjeca prikupljena u kontejnerima tvrtke H&M reciklira na nizoj razini ili putuje tisu¢ama
kilometrima prije nego $to se odlaze u Indiji i Gani, §to doprinosi gomilama otpada od
tekstila. Programi povrata ne jamce hoce li ¢e prikupljena odjeca biti reciklirana ili ponovno
koristena, a uz to mnogi poticu kupce na kupnju vise jeftine odje¢e. Niz brendova,
ukljucuju¢i H&M, C&A 1 The North Face nude popuste kada kupci predaju staru odjecu, $to
sugerira da ovakvi programi povrata mogu poticati daljnju potros$nju. lako se programi
povrata mogu Ciniti odgovorni i odrzivi, ¢esto su oblik zelenog pranja, omogucujuci
brendovima odrzavanje pozitivne slike bez znacajnih promjena u njihovom poslovnom

modelu (Changing markets, 2023).
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Provedeno je istrazivanje od kolovoza 2022. do srpnja 2023. godine u kojem je kupljen 21
odjevni predmet. Kriteriji za odabir odjevnih predmet bili su (Changing markets, 2023):
e (Odjevni predmeti iz brendova s programima za povrat odjece,
e QOdjevni predmeti u kojima je omoguceno sakrivanje uredaja za pra¢enje unutar
tkanine, npr. u rubovima ili ovratnicima, gdje ih nije lako otkriti,
e Odjevni predmeti koji sadrze sinteti¢ka vlakna, poput poliestera, najlona i elastina
jer to predstavlja mjesavinu vlakana karakteristi¢nu za brzu modu.
KoriSteni predmeti za prac¢enje bili su AirTag uredaji, mali diskovi koji se mogu lako sakriti
unutar odjece. AirTag uredaji praceni su mobilnim telefonima putem Bluetooth veze. Od
ukupno 21 odjevnog predmeta, 4 su predana programima za povrat odjece u Francuskoj, 11
u Ujedinjenom Kraljevstvu, 4 u Njemackoj i 2 u Belgiji. Odje¢a je predana u Londonu,
Bruxellesu, Parizu i Berlinu, u trgovinama H&M, Primark, M&S, North Face i Zara.
Nakon 11 mjeseci pracenja, rezultati pracenja predmeta otkrivaju nesrazmjer izmedu tvrdnji
brendova i stvarne sudbine prikupljene odjece. Odjevni predmeti podijeljeni su u Cetiri
skupine: prodani unutar Europe, obnovljeni (materijal odjece pretvara se u druge proizvode
nize kvalitete) ili uniSteni, izgubljeni (odjeca zaglavljena u spremnicima za prikupljanje ili
tijekom puta) i poslani u Afriku. Tijekom istrage, barem 7 odjevnih predmeta je unisteno,
baceno, obnovljeno ili u jednom slu¢aju spaljeno u cementari. U tablici 4-1. prikazani su
praceni odjevni predmeti predani odredenim trgovinama koje provode program povrata te u

kojoj drzavi su predani, a u kojoj su zavrsili (Changing markets, 2023).

Tablica 4-1. Praceni odjevni predmeti (Changing markets, 2023)

o Zemlia Tvrtka koja N Prijedeni
isporuke kilometri
povrata
Obnovljeno u
Francuska C&A . ) 801
Njemackoj

Usitnjeno u
Njemacka # M Cotkor 283
eskoj
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Unisteno ili

Ujedinjeno M & S obnovljeno u 69
Kraljevstvo Ujedinjenom
Kraljevstvu
Poslano na
Belgija % M trziSte u 11.429
Kinshasi
Baceno u
Ujedinjeno PRIMAR K kontejner u » 346
Kraljevstvo Ujedinjenom '
Kraljevstvu
Preprodano u
Francuska 7% M Slovatkor 1.142
ovackoj
Preprodano u
Njemacka Ukaiii 2.443
rajini
Zaglavljeno u
Francuska |/ NJR\ | skladistuu 38

Francuskoj

12



Poslano na

Ujedinjeno '
] # M trziSte u 24.892
Kraljevstvo )
Bamako, Mali
y Otpremljeno u
Belgija C8A 5461

Mauritaniju
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5. UTJECAJ NA OKOLIS

Svaka industrijska aktivnost, pa tako i tekstilna, uzrokuje odredene vrste oneciséenje.
Procesi u tekstilnoj industriji, koji uklju¢uju mehanicku obradu sirovina, proizvodnju
vlakana, izradu tkanina, njihovu mokru obradu te izradu gotovih proizvoda, mogu imati
znacajan negativan utjecaj na okolis. U posljednjih nekoliko godina, cjelokupna tekstilna
industrija pretvorila se u jednog od najveceg industrijskog zagadivaca okoliSa. Takoder,
industrija se suo¢ava s ozbiljnim izazovima u odredenim dijelovima svijeta, kao $to su niske
place zaposlenih te neadekvatni radni uvjeti koji dovode do brojnih zdravstvenih problema
zaposlenika.

Utjecaj tekstilne industrije na okolis te zdravlje ljudi odrazava se kroz (Mikus, 2019):

e PotroSnju vode (npr. upotreba velike koli¢ine vode kod uzgoja pamuka)

e Toksi¢ne kemikalije (upotreba pesticida u poljoprivredi)

e Neobnovljive sirovine (fosilna goriva koja se primjenjuju u proizvodnji
sintetickih vlakana)

e Klimatske promjene (spaljivanje fosilnih goriva za dobivanje elektri¢ne energije)

e Povecanje koli¢ine tekstilnog otpada (zbog brze promjene modnih trendova).

5.1. PotrosSnja i zagadenje vode

Velika potroSnja vode, energije te razlicitih kemikalija poput kiselina, luZina, soli, bojila,
pomoc¢nih sredstava za tekstil, ¢ini tekstilnu industriju jednom od najvecih zagadivaca voda.
Uz to, 20-25% ukupne svjetske proizvodnje kemikalija upotrebljava se u procesima
oplemenjivanja tekstila. Otpadne vode iz tekstilne industrije sadrze velike koli¢ine
otopljenih ili suspendiranih tvari te imaju visok sadrzaj kemijske i biokemijske potroSnje
kisika (KPK 1 BPK). Takoder, imaju visoku temperaturu i Sirok raspon pH vrijednosti
(ovisno o procesu obrade), nerijetko su obojene, sadrze tvari koje se otezano biorazgradive
(poput pigmenata, sinteti¢kih bojila i pomoénih sredstava za tekstil) te sadrze i teSke metale
(Orsag, 2019). Stoga je procis¢avanje otpadnih voda od iznimne vaznosti. Problemi se
pogorSavaju kada se otpadna voda nepotpuno procis€ava ili ispuSta izravno bez
prociscavanja, §to dovodi do oneciS¢enja povrsinskih voda i vodonosnika. Procjenjuje su
postupci bojanja i zavrSne obrade odgovori za 20% globalnog oneciS¢enja vode. Pranje
sinteticke odjece u perilici rublja odgovorno je za 35% ukupne mikroplastike koja se ispusta

u okolis. Samo jednim pranjem odje¢e od poliestera moze Se ispustiti 700.000
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mikroplasti¢nih vlakana koja mogu zavrsSiti u prehrambenom lancu. Pranje sinteticke odjece
dovelo je do nakupljanja vise od 14 milijuna tona mikroplastike na dnu oceana (Europski
parlament, 2023).

Procjenjuje se da je globalna tekstilna industrija potro$ila 79 milijardi kubi¢nih metara vode
u 2015. godini. Za proizvodnju jedne pamuc¢ne majice potrebno je oko 2.700 litara pitke
vode, §to je otprilike koli¢ina koju jedna osoba popije u razdoblju od dvije 1 pol godine
(Europski parlament, 2023). Proizvodnja samo jednog kilograma pamuka zahtijeva do
20.000 litara slatke vode. Proizvodnja svilenih i celuloznih vlakana takoder zahtjeva velike
koli¢ine vode. Samo u proizvodnji svilenih vlakana potroSeno je vise do milijardu kubi¢nih
metara vode za proizvodnju oko 11.000 tona svile u 2016. godini. Takoder se koristi
ogromna koli¢ina vode u postupcima bojanja te dorade odjece, na primjer za svaku tonu
obojene tkanine potrosi se do 200 litara vode. U procesima bojanja tkanine upotrijebi se

toliko vode dovoljne za napuniti 2 milijuna olimpijskih bazena svake godine (EEA, 2021).

5.2. Utjecaj na klimatske promjene

Modna industrija ima znac¢ajan udio u globalnim emisijama ugljika, procijenjen na 10%
ukupnih emisija, $to je vise od pomorskog prometa i medunarodnih letova zajedno.
Kupovina tekstilnih proizvoda u Europskoj Uniji u 2020. godini rezultirala je ispustanjem
oko 270 kg COz po osobi, §to znaci da su tekstilni proizvodi bili odgovorni za 121 milijun
tona emisije staklenickih plinova (Europski parlament, 2023).

Jo§ jedan negativan utjecaj na okoli§ povezan je s transportom. Tekstilni proizvod sastoji
se od razli¢itih komponenti (proizvodnja i obrada vlakana, sastavljanje u konac¢ni proizvod,
pakiranje) koji se odvijaju u razli¢itim tvornicama iz svih Krajeva svijeta. To zahtijeva velik

broj transportnih vozila ¢iji ispusni plinovi poveéavaju stopu emisije CO2 te doprinose

negativnom utjecaju na okoli$ 1 klimatske promjene (Sustain Your Style, 2023).

5.3. Velike koli¢ine otpadnog tekstila na odlagaliStima

Odjeca je tijekom vremena postala povoljan i jednokratan proizvod, §to je rezultiralo
gomilanjem odje¢e na odlagaliStima. Sinteticka vlakna, poput poliestera, ¢ine oko 72%
odjece te nisu biorazgradiva, a moze potrajati visSe od 200 godina kao bi se razgradila.
Prirodna tekstilna vlakna ¢e se razgraditi. Brzina razgradnje ovisi o zavrSnoj obradi, npr.

izbjeljivanje, bojenje, povrsSinske obrade 1 modifikacije mogu poboljsati ili usporiti bioloski
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proces razgradnje. Sinteticka vlakna se ne razgraduju. Stoga je ucinkovitost recikliranja
komplicirana s obzirom na sastav odjevnih predmeta. lako bi bilo jednostavno sortirati tekstil
prema njihovim vlaknima na organski ili sinteticki, stvarnost je slozenija jer su mnoge
tkanine izradene od mjeSavine prirodnih i sintetickih vlakana. Prednost mjesavine vlakana
je udobnost odjece, izgled tkanine i troskovi proizvodnje. Organska vlakna (npr. 80%
pamuka) ¢esto se mijesa sa sintetiCkim vlaknima (20% poliestera) kako bi se kombinirala

udobnost pamuka s ¢vrsto¢om poliestera (Weber, 2015).
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6.

PROIZVEDENA KOLICINA OTPADNOG TEKSTILA U REPUBLICI
HRVATSKOJ

Otpadni tekstil i obu¢a mogu se podijeliti prema porijeklu na proizvodni ili komunalni

otpad. Proizvodni otpadni tekstil i obuéa potjeCu iz proizvodnje tekstilnih proizvoda,

gradevinarstva, djelatnosti zdravstvene zastite ili djelatnosti gospodarenja otpadom.

Komunalnog porijekla je otpad iz kuéanstva i slicnih izvora, kao §to su usluzne djelatnosti

(rabljena odjeca i obuca, pokrivaci, posteljina, tepisi).

U tablici 6-1 prikazane su grupe i podgrupe otpada, a u tablici 6-2 klju¢ni brojevi otpada

koji su grupirani prema djelatnostima iz kojih nastaje otpad te nazivi otpada koji je analiziran

u ovom poglavlju. Prema Pravilniku o katalogu otpada (NN, 90/15)

"kljucni broj otpada je jedinstvena oznaka vrste otpada, propisana Popisom otpada,
koja se sastoji od Sesteroznamenkastoga broja kojem je, u slucaju opasnog otpada,
pridruzen znak *, pri cemu prve dvije znamenke kljucnog broja odreduju pripadnost
grupi u koju je razvrstana ta vrsta otpada, druge dvije znamenke kljucnog broja
odreduju pripadnost podgrupi u koju je razvrstana ta vrsta otpada, a zadnje dvije
znamenke kljucnog broja odreduju vrstu otpada unutar podgrupe."

"Grupa je oznaka vrste industrije i procesa u kojem otpad nastaje ili oznaka
odredenih vrste tvari ili predmeta, koja se sastoji od dvoznamenkastog broja i naziva
grupe propisane Popisom grupa i podgrupa otpada."

"Podgrupa je oznaka propisana Popisom grupa i podgrupa otpada, koja se sastoji
se od cetveroznamenkastog broja, cije prve dvije znamenke odreduju pripadnost
podgrupe odgovarajucoj grupi, a druge dvije znamenke odreduju aktivnosti kojom
otpad nastaje ili vrstu tvari odnosno predmeta."

Tablica 6-1. Nazivi grupa i podgrupa otpada (NN, 90/15)

Grupa Naziv grupe Podgrupa Naziv podgrupe

Otpad iz kozarske i kr k
Otpad iz koZarske, krznarske 04 01 P OZATSKE 1 KIZNATSKE

04 i tekstilne industrije Industrije
04 02 Otpad iz tekstilne industrije
Otpadna ambalaza;
apsorbensi, tkanine za Ambalaza (ukljuc¢ujuci odvojeno
15 brisanje, filtarski materijali i 1501 sakupljenu ambalazu iz
zaStitna odjeca koja nije komunalnog otpada)
specificirana na drugi na¢in
Otpad iz gradevina za Otpad od mehanicke obrade
19 : 1912 -
gospodarenje otpadom, otpada (npr. Od sortiranja,
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uredaja za prociS¢avanje drobljenja, zbijanja, peletiranja)

otpadnih voda izvan mjesta koji nije specificiran na drugi
nastanka i pripremu pitke nacin
vode i vode za industrijsku
uporabu

Komunalni otpad (otpad iz
kucanstava i sli¢ni otpad iz
ustanova i trgovinskih i
20 proizvodnih djelatnosti) 2001
ukljucujuéi odvojeno
sakupljene sastojke
komunalnog otpada

Odvojeno sakupljeni sastojci
komunalnog otpada (osim 15 01)

Tablica 6-2. Kljucni broj i naziv otpada koji je analiziran (NN, 90/15)

Kljuéni broj otpada Naziv otpada
04 01 Otpad iz koZarske 1 krznarske industrije
Otpad od mjesovitih (kompozitnih)
04 02 09 materijala (impregnirani tekstil, elastomeri,
plastomeri)
0402 21 Otpad od nepreradenih tekstilnih vlakana
04 02 22 Otpad od preradenih tekstilnih vlakana
150109 Tekstilna ambalaza
1912 08 Tekstili
200111 Tekstili
200110 Odjeca

Podaci o koli¢ini sakupljenog otpadnog tekstila i otpadne obuée u zadnjih 5 godina,
preuzeti iz baze Registra oneciS¢avanja okolisa (ROO), prikazani su u tablici 6-3. U 2020.
godini, uslijed pandemije COVID-19, dolazi do prekida viSegodisnjeg porasta koli¢ine
nastalog otpadnog tekstila. Iako smanjenje ukupne koli¢ine proizvedenog otpadnog tekstila
u 2020. godini iznosi 12% u odnosu na 2019. godinu, u 2021. godini koli¢ina nastalog
otpadnog tekstila ponovo je u porastu te iznosi 54.021 tona. Koli¢ina odvojenog otpadnog
tekstila u 2021. godini iznosila je 11.209 tona (21% ukupno nastale koli¢ine), Sto je za 9%
vise u odnosu na 2020. godinu te 7% manje s obzirom na 2019. godinu (ROO, 2021). Ostali
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dio od ukupno proizvedene koli¢ine nalazi se u mijeSanom komunalnom otpadu, glomaznom
otpadu te otpadnim vozilima. Prema Odluci o donoSenju Izmjena Plana gospodarenja
otpadom Republike Hrvatske za razdoblje 2017. — 2020. godine (NN 1/22) procjenjuje se da
udio tekstilnog otpada u mijeSanom komunalnom otpadu iznosi 3,7%, u glomaznom otpadu
4%, a u otpadnim vozilima 1%. Sukladno tome, u mijeSanom komunalnom otpadu zavrsilo

je 37.281 tona, u glomaznom otpadu 5.163 tone, a u otpadnim vozilima 368 tona.

Tablica 6-3. Podaci o koli¢ini odvojenog sakupljenog i ukupno proizvedenog otpadnog tekstila u
razdoblju od 2017. do 2021. godine (ROO, 2021)

Godina 2017. 2018. 2019. 2020. 2021.
Grupa 04 01 1.690 1.444 1.375 513,58 543
Grupa 04 02 3.825 3.610 3.543 3.244 3.838

150109 108,82 69,11 96,10 68,65 52

1912 08 2.231 2.261 2.279 2.220 2.578

200110 1.230 1.796 2.980 2.432 2.080

200111 1.181 1.183 1.788 1.734 2.118

Od"ojeno(:)ak“p'jeno 10.264 10.363 12.061 10.213 11.209

Udio u mijeSanom
komunalnom otpadu1 45.567 45.062 42.325 37.056 37.281

3,71 %
Udio u glomaznom 3141 4.056 5181 5.301 5.163
otpadu, 4 %
Udio _u_otpadnim 514,2 692.8 864,2 702,5 368
vozilima, 1%

Ukupno nastalo (t) 59.487 60.174 60.432 53.272 54.021

Od ukupno proizvedene koli¢ine otpadnog tekstila, odjece i obuc¢e u 2021. godini 68%
odlozeno je na odlagalista otpada, 14% je reciklirano, 10% je zavrsilo na postrojenjima za
mehanicko-bioloSku obradu, 5% je spaljeno uz energetsku oporabu, a 3% je privremeno
uskladisteno (slika 6-1). U Republici Hrvatskoj se oko 75% proizvedene koliCine otpadnog
tekstila 1 obuce obraduje, dok se 25% izravno izvozi na obradu. Odlaganje je najcesc¢i
postupak obrade ovakve vrste otpada u RH, dok se vrlo mali (zanemarivi) udio reciklira.
Koli¢ine koje se izvoze, ve¢inom se spaljuju uz energetsku oporabu, dok se manji udio

reciklira.
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m Odlaganje
m Recikliranje

Mehanicko - bioloska obrada
1= Spaljivanje uz energetsku

oporabu

B Privremeno skladistenje

Slika 6-1. Obrada ukupno proizvedene koli¢ine otpadnog tekstila i obu¢e u 2021. godini
(MINGOR, 2021)
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7.  SPREMNICI ZA ODVOJENO PRIKUPLJANJE TEKSTILA

Odvojeno sakupljanje tekstila putem spremnika na javnim povr$inama jedna je od metoda
koja se koristi za recikliranje tekstilnog otpada te smanjenje nastanka tekstilnog otpada.
Ovakav pristup omogucuje gradanima da jednostavno i brzo odloze tekstilne predmete poput
odvojenog sakupljanja tekstila su:

e Smanjenje otpada i zaStita okolisa — odlaganjem tekstilnog otpada u spremnike
namijenjene za to, smanjuje se kolicina tekstila koji zavrSava na odlagali$tima ili
koji se spaljuje. To doprinosi smanjenju optere¢enja na odlagaliStima te smanjenju
emisija staklenickih i drugih onecis¢ujuéih tvari.

e Poticanje recikliranja — postavljanje spremnika za tekstil na javnim povrSinama
olaksava sudjelovanje gradana u pravilnom gospodarenju otpadom i ocuvanju
okolisa.

e Socijalna korist — odvojeno sakupljanje Cesto je povezano s humanitarnim

organizacijama koji daruju tekstil onima kojima je potreban.

Spremnici za odvojeno prikupljanje tekstila postavljeni su na 68 lokacija u travnju 2015.
godine u Zagrebu. Medutim, nakon par godina svi spremnici su uklonjeni s javnih povrsina.
Cisto¢a navodi da su se spremnici za tekstil morali ukloniti zbog neodgovornog ponasanja
gradana, odnosno zbog konstantnog unistavanja, razbacivanja otpadnog tekstila oko
spremnika te nepravilnog odvajanja otpada. Na slici 7-1. mozemo vidjeti da su gradani u
spremnike postavljali i obucu koja se ne smije odlagati. Osim obuce, u spremnike se ne smiju
odlagati koZne torbe, pernati jastuci, popluni, tepisi 1 kiSobrani. S druge strane, gradani tvrde
da spremnici nisu ispraznjeni na vrijeme te su iz tog razloga ostavljali tekstilni otpad oko

spremnika (Zagreb.info, 2022).
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Slika 7-1. Spremnik za odlaganje tekstila na Tresnjevci (Zagreb.info, 2022)

Nakon §to su spremnici za otpadni tekstil uklonjeni sa javnih povrsina, jedan od nacin za
zbrinjavanje otpadnog tekstila, obuce i odjece bio je odnijeti ih u reciklazna dvorista.
Prema Zagrebackom holdingu (2020) reciklazno dvoriste "je nadzirani ogradeni prostor
namijenjen odvojenom skupljanju i privremenom skladistenju manjih kolicina posebnih
vrsta otpada", a mobilno reciklazno dvoriste/mobilna jedinica "je pokretna tehnicka jedinica
koja nije gradevna ili dio gradevine, a sluzi odvojenom prikupljanju i skladistenju manjih
kolicina posebnih vrsta otpada".

U gradu Zagrebu nalazi se 20 reciklaznih dvoriSta, odnosno 10 stacionarnih i 10 mobilnih

(slika 7-2).
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Slika 7-2. Lokacije reciklaznih dvorista u Zagrebu (Gradski ured za gospodarstvo, ekoloSku
odrzivost i strategijsko planiranje, 2022)

7.1. Humana Nova i Humana Zagreb

Zahvaljuju¢i socijalnoj zadruzi Humana Novoj i Humana Zagreb u Zagrebu su
postavljeni spremnici za otpadni tekstil, odje¢u i obuéu na devet lokacija (slika 7-3).
Socijalna zadruga Humana Nova je drustveno poduzece koje sakuplja odbacene tekstilne
predmete te od njih izraduje nove kvalitetne proizvode. Osim spremnika, stari tekstil moguce
je odnijeti i u reciklazna dvorista lokalnih komunalnih poduzeca s kojima zadruga suraduje.
Upotrebljivi dio sakupljenog odjevnog tekstila, tj. ¢ista i cjelovita odjeca i obucéa prodaju se
u njihovim trgovinama sa ve¢ upotrijebljenom odjecom (second hand) po pristupa¢nim
cijenama kako bi im se produzio vijek trajanja, a iz istrosenog i zamrljanog tekstila proizvode
se industrijske krpe za brisanje. Preostali, neupotrebljivi tekstil se obraduje u suradnji s

tvrtkom Regeneracijom non-wovens gdje ide u proces recikliranja (Humana Nova, 2021).
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Slika 7-3. Lokacije spremnika za otpadni tekstil Humane Zagreb i Humane Nove (Google Earth,
2023)

7.2. Spremnici za otpadni tekstil u ostalim mjestima Republike Hrvatske

Posljednjih godina vecéina gradova u Hrvatskoj se trudila osigurati odrzivo gospodarenje
otpadom, ukljucujuéi i posebne spremnike namijenjene prikupljanju otpadnog tekstila,
otpadne odjece i obuce. Spremnici su postavljeni s ciljem smanjenja koli¢ine tekstilnog
otpada koji zavrSava na odlagaliStima te kako bi se omogucilo recikliranje i ponovna uporaba
odjevnih predmeta. Nazalost, ovakva dobronamjerna inicijativa naisla je na poteskoce.
Mnogi gradani suocili su se s izazovima pravilnog odvajanja otpada, Cesto su pogresno
odvajali otpad ili su tekstilni otpad ostavljali oko spremnika, §to je izazvalo niz problema.
Otpadni tekstil koji je ostavljen izvan spremnika stvarao je neuredan i neprivlacan izgled u
blizini tih lokacija. Takoder je postojala opasnost od nekontroliranog raspadanja tekstila i
Sirenja otpada u okolinu. Stoga je veéina gradova donijelo odluku o uklanjanju spremnika
za otpadni tekstil. U tablici 7-1. prikazani su gradovi u Republici Hrvatskoj koji jo§ uvijek

imaju postavljene spremnike te oni koji su ih odlu¢ili ukloniti.
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Tablica 7-1. Mjesta u RH opremljena spremnicima za otpadni tekstil (MINGOR, 2022)

Zupanija Mjesto Spremnik
Zagreb +
Dugo Selo +
Ivani¢-Grad +
Zagrebacka Samobor +
Velika Gorica +
Zapresic +
Sveti lvan Zelina +
_ Krapina +
Krapinsko — zagorska i
Oroslavlje +
Sisak -
Sisacko — moslavacka i
Hrvatska Dubica +
Karlovac -
Karlovacka Duga Resa +
Ogulin +
Koprivnica +
Koprivnicko - krizevacka Virje +
Krizevci +
Bjelovar +
Bjelovarsko — bilogorska Daruvar +
Garesnica +
Rijeka +
Primorsko — goranska Cres +
Novi Vinodolski +
] Gospi¢ -
Licko — senjska i
Korenica +
Viroviticko — podravska Virovitica +
Pozega -
Pozesko — slavonska
Pakrac +
Slavonski brod -
Brodsko — posavska
Nova Gradiska +

Zadarska

Zadar
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Vir

Osjecko — baranjska

Osijek

Dalj

Purdenovac

Sibensko — kninska

Sibenik

Vodice

Rogoznica

Vukovarsko — srijemska

Vukovar

Drenovci

Stari Jankovci

Gunja

Otok

Splitsko — dalmatinska

Split

Sinj

Imotski

Vrlika

Vis

Lecevica

Supetar, Otok Brac

Stari Grad

Pucisca, Otok Brac

Omis$

Tucepi

Istarska

Pazin

Labin

Buzet

Dubrovacko — neretvanska

Dubrovnik

Blato

Medimurska

Cakovec

Grad Zagreb

Zagreb
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8. SPRJECAVANJE NASTANKA TEKSTILNOG OTPADA

Kako bi se sprijecio nastanak otpada, poticu se odrzivi modeli proizvodnje 1 potroSnje
proizvoda. Naglasak je na prilagodbi dizajna proizvoda kako bi bili kvalitetniji 1 izdrzljiviji
te kako bi se mogli ponovno koristiti i popravljati. Potrebno je potaknuti potrosace na
smanjenje potroS$nje novog tekstila, birajuci kvalitetnije i trajnije proizvode te na odvajanje
odjece za recikliranje i ponovnu uporabu. Jedan od najpoznatijih nacina ponovne uporabe je
i dalje prisutan, a to je razmjena izmedu ¢lanova obitelji, prijatelja, putem donacija i
humanitarnih akcija (Karin i dr., 2019). Dizajn proizvoda predstavlja klju¢nu fazu za
dugovjecnost tekstila kroz odabir materijala, kombinaciju vlakana i koriStene proizvodne
procese (npr. tehnike Sivanja). Eko - dizajn je nacelo dizajniranja za dugotrajnost koje se
sastoji od tri osnovna nacela:

1) Dizajn za trajnost,

2) Dizajn za dugotrajan stil i

3) Dizajn za rastavljanje.
Dizajn za trajnost ima za cilj stvaranje tekstilnih proizvoda koji su otporni na habanje i mogu
izdrzati abraziju i pranje. Dizajn za dugotrajan stil ima za cilj stvaranje proizvoda koji ne
podlijeze prolaznim trendovima nego je usmjeren prema klasicnom dizajnu prepoznatljivog
izgleda. Dizajn za rastavljanje usmjeren je na stvaranje proizvoda koji se mogu lako

razdvojiti kako bi se olaksalo recikliranje, popravak ili ponovna uporaba (EEA, 2021).

8.1. Ponovna uporaba

Ponovna uporaba tekstila odnosi se na razli¢ite nacine produljenja vijeka trajanja
tekstilnih proizvoda njihovim doniranjem ili poklanjanjem novim vlasnicima, sa ili bez
prethodne izmjene (npr. Sivanje 1 krpanje). To se moze uciniti iznajmljivanjem, razmjenom,
zamjenom, posudivanjem i nasljedivanjem, uz pomoc¢ trgovina rabljenom robom (tzv.
second hand trgovine), buvljaka, internetskih trzista te dobrotvornih organizacija.

Metoda kojom se stara tkanina pretvara u nove odjevne predmete naziva se ,,upcycling*
metoda. Na taj nacin se postojeci odjevni predmet prenamjenjuje i redizajnira u nesto novo,
produzujuci njegov vijek trajanja te sprjecavaju¢i odvoz na odlagaliste. Jedan od primjera
upcycling-a je torba izradena od platna koristenih suncobrana za plazu koji su odbaceni na

pocetku sezone (slika 8-2) (Must Had, 2023).
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Slika 8-1. Torba izradena od odbacenih suncobrana (Must Had, 2023)

8.2. Recikliranje tekstilnog otpada u RH

Modna industrija sve viSe usmjerava svoje djelovanje prema recikliranju. Glavni cilj

recikliranja je ponovno koristenje proizvoda za istu ili sli¢nu namjenu, s ciljem potpunog
sprjecavanja nastanka otpada. Hrvatska tvrtka Regeneracija osnovana je 1954. godine kao
centar za sortiranje tekstilnog otpada. Trenutno djeluje kao holding drustvo s dvije
proizvodne tvrtke:
Regeneracija non-wovens i reGALERIJA te je usmjerena na recikliranje tekstilnog otpada,
ekologiju, odrzivost i dizajn (Rgnc grupa, 2023). Tvrtka prikuplja tekstil od gradanstva i
industrijski tekstil koji se kida te pretvara u vlakna za proizvodnju novih proizvoda. Umjesto
recikliranja odjece u novu odjecu, tekstil se reciklira u filc koji se koristi u gradevinske svrhe.
U Hrvatskoj, svake godine raspolozivo je priblizno 40.000 tona tekstilnog otpada. Nazalost,
trenutni uvjeti za maksimalno iskoriStavanje tog otpada ne postoje, Sto rezultira time da
tvrtka Regeneracija mora uvoziti dodatni tekstilni otpad iz Italije, Slovenije i Austrije.
Kapacitet prerade tvrtke iznosi 6.000 tona, ali samo Cetvrtinu mogu prikupiti u Hrvatskoj
(Kordi¢, 2020).
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9. METODA ISTRAZIVANJA

Metoda istrazivanja koriStena u ovom diplomskom radu se zove metoda anketiranja, tj.
preciznije anketa u uzem smislu. Metoda anketiranja je strukturni pristup koji se koristi za
organizirano i unaprijed pripremljeno ispitivanje, istrazivanje ili prikupljanje misljenja,
stavova te podataka o odredenoj temi. Ova metoda se obi¢no provodi putem ankete ili
anketnog upitnika koji sadrzi niz pitanja upucenih odredenoj skupini ljudi ili ve¢em broju
sudionika. Vrste pitanja u anketi dijele se na pitanja otvorenog, zatvorenog i kombiniranog
tipa. Na pitanja otvorenog tipa ispitanik daje odgovore svojim rije¢ima, na prirodan i spontan
nacin, onako kako njemu najvise odgovara. Kod zatvorenih pitanja, uz pitanje postoje
ponudeni odgovori te ispitanik odgovara na nacin da odabere jedan ili vise odgovora koji su
mu ponudeni. Kombinirana pitanja su ona koja kombiniraju pitanja otvorenog i zatvorenog
tipa. Cilj koriStenja ove metode je do¢i do zakljucaka o ispitivanoj temi na temelju statisticke
obrade prikupljenih podataka. Vazno je da anketni upitnik bude dobro osmisljen i precizno

formuliran kako bi se dobili relevantni i pouzdani odgovori (Radeka, 2018).

9.1. Prednosti i nedostaci anketa

Prednost anketa je to Sto se pomocu njih moze prikupiti velik broj podataka, informacija,
stavova, miSljenja, pogled na odredene stvari, pojave i dogadaje. Takoder, anketa je
ekonomicna, tj. u kratkom vremenskom razdoblju moguce je do¢i do velikog broja podataka
1 informacija uz minimalne troSkove izrade istraZivanja.

Tijekom pripremanja i provodenje ankete, vazno je ne zanemariti 1 nedostatke odnosno
poteskoce u ispitivanju. Glavni nedostatak je prilagodavanje odgovora druStvenim
vrijednostima, zbog ¢ega se dobivaju rezultati koji su pozitivniji od stvarnog stanja te
nerealni 1 pogreski podaci. Kako bi se omogucilo ispitanicima da daju iskrene odgovore

koriste se anonimne ankete (Zelenika, 2000).

9.2. Cilj istrazivanja

Za potrebe pisanja ovog diplomskog rada provedeno je istrazivanje s ciljem utvrdivanja
razine ukljucenosti gradana Republike Hrvatske u aktivnosti gospodarenja otpadnim
tekstilom, odje¢om i obuc¢om te njihovu informiranost o pravilima vezanim uz odlaganje
tekstilnog otpada. Anketiranje gradana imalo je klju¢nu ulogu u prikupljanju relevantnih

podataka i stvaranju uvidu u njihove navike vezane uz otpadne tekstilne materijale. Podaci

29



su prikupljeni putem internetskog upitnika koji je anoniman te koji se sastoji od 17 kratkih,
jednostavnih i najznacajnijih pitanja. Upitnik je proslijeden sveucilistima u Puli, Rijeci,
Zadru, Dubrovniku, Zagrebu, obitelji te prijateljima. Podaci su se prikupljali u razdoblju od
24. svibnja 2023. do 10. srpnja 2023. godine.

9.3. Rezultati istraZzivanja

Prvo pitanje odnosi se na spol ispitanika. Uzorak istrazivanja sastoji se od 348 ispitanika,
od ¢ega su 202 osobe zenskog spola, a 145 osoba muskog spola. Drugim rije¢ima, anketni
upitnik ispunilo je 58,3% zenskih ispitanika i 41,7% muskih ispitanika, §to je prikazano na
slici 9-1.

@ Zensko
® Musko

Slika 9-1. Spol ispitanika

U drugom pitanju trazi se dob ispitanika, koja je podijeljena u 5 skupina:
- 18-25 godina,
- 26-35 godina,
- 36-55 godina
- 56-65 godina
- 65+ godina.
Najveci broj ispitanika pripada dobnoj skupini izmedu 36 i 55 godina te Cine 28,7%
ispitanika. Potom slijedi dobna skupina izmedu 26 i 35 godina, ¢ine¢i 25,9% ispitanika.

Ispitanika u dobi izmedu 18 1 25 godina bilo je 22,1%, dok je u dobi izmedu 56 1 65 godina
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16,1% ispitanika. Najmanje ispitanika je u dobi vise od 65 godina, §to ¢ini 7,2% ispitanika

(slika 9-2).
@ 18-25
@® 26-35
28,7% © 36-55
m @ 56-65
@ 65+

Slika 9-2. Dobna skupina ispitanika

Slika 9-3 prikazuje treCe pitanje koje glasi: "U kojem dijelu Hrvatske zivite?". Najvise
ispitanika je iz Isto¢ne Hrvatske (41,4%), zatim njih 23,6% je iz Sredi$nje Hrvatske, 14,4%
je iz Juznog hrvatskog primorja, dok je iz Sjevernog hrvatskog primorja 13,2%. Najmanji

broj ispitanika je iz Gorske Hrvatske, svega 7,5% ispitanika.

@ Isto¢na Hrvatska

@ Sredinja Hrvatska

@ Gorska Hrvatska

@ Sjeverno hrvatsko primorje
@ Juzno hrvatsko primorje

Slika 9-3. Regije ispitanika

Cetvrto pitanje glasi: "Znate li gdje bi se trebala odloZiti otpadna odje¢a?". Rezultati
ankete otkrivaju da je 79,43% ispitanika odgovorilo potvrdno na pitanje. S druge strane,
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nesto manje od Cetvrtine ispitanika, to¢nije 20,7% nije upoznato s pravilnim mjestom

odlaganja otpadne odjece (Slika 9-4).

® Da
® Ne

Slika 9-4. Upoznatost ispitanika o odlaganju otpadne odjece

Peto pitanje glasi: "Smatrate li da postoji dovoljno informacija o tome kako pravilno
zbrinuti otpadnu odjecu?”. Na slici 9-5. mozemo vidjeti da je cak 86,2% ispitanika
odgovorilo negativno, dok 13,8% smatra da postoji dovoljno informacija. Ovaj rezultat
pokazuje da vecina ispitanika osje¢a nedostatak informacija o pravilnom zbrinjavanju
otpadne odjece. Unato¢ dostupnosti informacija na internetu, postoji jaz u percepciji o tome
koliko te informacija doista dopiru do Sire javnosti. MoZe se pretpostaviti da mnogi ispitanici
nisu svjesni mogucénosti koje pruza Internet ili drugi izvori informacija. Objektivno
gledaju¢i, informacije o pravilnom zbrinjavanju otpadne odje¢e su dostupne, ali njihova
prepoznatljivost moze biti izazov za gradane. Vazno je istaknuti da se informacije mogu
pronac¢i putem razli¢itih internetskih stranica, kao Sto su web stranice lokalnih vlasti,

organizacija za zaStitu okoliSa ili one posvecene recikliranju 1 odrzivosti.
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Slika 9-5. Misljenje ispitanika o raspoloZivosti informacija o pravilnom zbrinjavanju otpadne
odjece

Su:

Sesto pitanje glasi: "Sto najvise utje¢e na Vas izbor kupnje odjeée?". Ponudeni odgovori

Cijena,
Kvaliteta,
Marka i

Ekoloska odgovornost proizvodaca.

Na slici 9-6. vidljivo je da su kvaliteta i cijena dva najbitnija ¢imbenika koja utjeCu na

kupnju odjece, a marka i ekoloska odgovornost proizvodaca nisu prioritet. Najveéi broj

ispitanika (75,6%) je izjavio da je kvaliteta najvazniji faktor koji utjece na kupnju odjece.

Na drugom mijestu je cijena, za koju 65,8% ispitanika tvrdi da je bitna pri kupnji odjece.

Relativno malom broju ispitanika (8,9%) marka ne predstavlja vrlo vazan ¢imbenik. lako

je ekoloska odgovornost proizvodaca na zadnjem mjestu, 8,3% ispitanika je izjavilo da

utjece pri kupnji odjece.
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Cijena 229 (65,8 %)

Kvaliteta 263 (75,6 %)

Marka 31(8,9 %)

Ekoloska odgovornost

0,
proizvodaca 29 (8.3 %)

0 100 200 300

Slika 9-6. Utjecaj na izbor kupnje odjece

Sedmo pitanje glasi: "Sto radite s odjeéom koju vise ne koristite?". Ponudeni odgovori
su:
- Doniram dobrotvornoj organizaciji,
- Prodajem,
- Poklanjam obitelji ili prijateljima,
- OdlaZzem zajedno s komunalnim otpadom,
- Odnesem u reciklazno dvoriste,
- Ostavljam je na ulici pored spremnika,
- Nosim u trgovine koje recikliraju otpadnu odjecu,
- Drugo.
NajviSe ispitanika (74,7%) poklanja obitelji ili prijateljima, 35,8% ispitanika donira
dobrotvornim organizacijama, 27,8% ispitanika odlaze u spremnik za otpadni tekstil, njih
26% predaje u reciklazno dvoriste, dok 25% ispitanika predaje trgovinama koje recikliraju
otpadnu odjecu (slika 9-7). Njih 14,6% prodaje otpadnu odjecu, 8,7% odlaze zajedno s
komunalnim otpadom, a 7,3% ispitanika ostavlja na ulici pored spremnika. Pitanje je
kombiniranog tipa, Sto znaci da su ispitanici imali moguénost i sami, svojim rije¢ima
odgovoriti na pitanje ukoliko je bilo potrebno. Odgovori koji su prikupljeni na taj na¢in su:
- Slazem u ormare
- Koristim kao krpu u mehanicarskoj radionici
- U radionu, za ¢is¢enje
- Koristi se kao krpe te ako su zauljene odlazem na za to predvideno mjesto

- Rekreiram, recikliram
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- Prenamjena
- Spremam za potomke ili za neko drugo vrijeme

- Prenamjenjujem, Sivam, bojim tkaninu.

Doniram dobrotvornoj organizaciji NN 110 (31,6%)
Prodajem [N 48 (13,8%)
(71%)
Poklanjam obitelji ili prijateljima I 2 47
Odlazem zajedno s komunalnim otpadom | 50 (14,4%)
Odnesem u reciklazno dvoriste | NN 34 (24,1%)
Ostavljam je na ulici pored spremnika [ 22 (6,3%)
Odlazem u spremnik za otpadni tekstil |GGG 03 (26%)
Nosim u trgovine koje recikliraju otpadnu odjecu I 30 (23%)

0 50 100 150 200 250

Slika 9-7. Postupanje s iskoristenom odjecom

Slika 9-8. prikazuje naviku popravljanja oStec¢ene odjece. Pitanje glasi: "Imate li naviku

popravljati oSte¢enu odjec¢u umjesto da ju odmah bacite?", a ponudeni odgovori su:

Da, uvijek popravim odjecu ako je moguce,

Vecinom popravim odjecu, ali ponekad i bacim,

Ponekad popravim odjecu, ali ¢esto ju bacim,

Ne, uvijek ju bacim.

Najveci broj ispitanika, njih 37,6%, tvrdi da ponekad poprave odjecu, ali ju Cesto bace.
27,6% ispitanika uvijek poprave odjecu ako je moguce, dok 22,7% veéinom popravi odjecu,
ali ponekad i bace. Najmanji broj ispitanika (12,1%) uvijek baci odjecu. Ovakvi rezultati
sugeriraju da ispitanici prepoznaju vrijednost ocuvanja odjevnih predmeta te da su svjesni

mogucnosti njithovog produzenog zivotnog vijeka putem popravaka.
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@ Da, uvijek popravim odjeéu ako je
moguce

@ Vecinom popravim odjecu, ali ponekad i
bacim

@ Ponekad popravim odjecu, ali Eesto ju
bacim

@ Ne, uvijek ju bacim

Slika 9-8. Navika popravljanja ostecene odjece

Na slici 9-9. prikazano je deveto pitanje koje glasi: "Smatrate li da biste trebali biti bolje
informirani o tome kako pravilno zbrinuti otpadnu odje¢u?". Vecina ispitanika, cak 85,9%,
smatra da bi trebali biti bolje informirani o ovoj temi. Ova visoka stopa odgovora ukazuje
na to da postoji Siroka svijest o vaznosti pravilnog zbrinjavanja odjeée i potrebi za
informacijama o tome kako to uciniti na ispravan nacin. Vazno je naglasiti da 14,1%
ispitanika nije osjetilo potrebu za dodatnim informacijama, Sto moze ukazivati na to da su

ve¢ dovoljno informirani.

® Da
® Ne

Slika 9-9. Informiranost o pravilnom zbrinjavanju otpadne odjece
Na slici 9-10. prikazani su rezultati desetog pitanja o dostupnosti spremnika za otpadni

tekstil u mjestu prebivaliSta. Prema rezultatima, 38,5% ispitanika potvrdilo je da postoji

spremnik za otpadni tekstil u njihovom mjestu prebivalista, dok 31,9% ispitanika navodi da
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takav spremnik ne postoji. Takoder, 29,6% ispitanika izjavljuje da nisu sigurni ili ne znaju

postoji li takav spremnik u njihovom mjestu prebivalista.

@ Da
® Ne

@ Ne znam

Slika 9-10. Upoznatost ispitanika o postojanju spremnika za otpadni tekstil u njihovom mjestu

prebivalista

Jedanaesto pitanje glasi: "Oznacite predmet koji se ne smije odlagati u spremnik za

otpadni tekstil". Ponudeni odgovori su:

Sesir,
Pernati jastuk,
Rucnik i

Obuca,

Rezultati pokazuju da vecina ispitanika (67%) tocno prepoznaje da obuca ne bi trebala biti

odlagana u spremnik za otpadni tekstil. Takoder, 51,4% ispitanika ispravno je identificiralo

pernati jastuk kao predmet koji se takoder ne bi trebao odlagati na taj nac¢in. Relativno mali

broj ispitanika je oznacio pogresne predmete, za Sesir 8%, a za ru¢nik 2,6% (slika 9-11).
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Sesir —28 (8 %)
Pernati jastuk —179 (51,4 %)
Ruénik —9 (2,6 %)
Obuc¢a —233 (67 %)
0 50 100 150 200 250

Slika 9-11. Upoznatost ispitanika o poznavanju predmeta koji se ne smije odlagati u spremnik za
otpadni tekstil

Na pitanje "Jeste li upoznati s konceptom brze mode?", 56,6% ispitanika odgovorilo je

potvrdno, a 43,4% negativno (slika 9-12).

@ Da
® \e

Slika 9-12. Poznavanje koncepta brze mode

Na temelju rezultata trinaestog pitanja koje glasi: "Smatrate li da je brza moda Stetna za
okoli§?", moZe se primijetiti da vecina ispitanika (57,5%) smatra da je brza moda Stetna za
okolis. S druge strane, 40,5% ispitanika nije sigurno o Stetnom utjecaju brze mode na okolis.
Vjerojatno je da ova skupina ispitanika nema dovoljno znanja, tj. informacija o brzoj modi i
njezinom utjecaju na okolis. Samo 2% ispitanika odgovorilo je negativno, tj. da brza moda

nema utjecaj na okolis (slika 9-13).
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@ Nisam siguran/sigurna

Slika 9-13. Misljenje ispitanika o utjecaju brze mode na okoli$

14. pitanje glasi: "Jeste li se susreli s pojmom greenwashing-a, odnosno
ekomanipulacije?" Analizom slike 9-14 utvrdeno je da se 55,2% ispitanika susrelo s pojmom

ekomanipulacije, dok njih ¢ak 44,8% nije ¢ulo za taj pojam (Slika 9-14).

® D
44,8% ® Ne

W

Slika 9-14. Poznavanje pojma ekomanipulacije

15. pitanje glasi: "Jeste li ikada primijetili primjer ekomanipulacije?". Najvise ispitanika
(40%) vjerojatno nije sigurno $to je ekomanipulacija te su odgovorili mozda. Njih 36,7%

tvrdi da jesu uodili primjer ekomanipulacije, a 23,3% ispitanika nije (slika 9-15).
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Mozda

Slika 9-15. Zapazanje primjera ekomanipulacije

Ispitanici koji su primijetili primjer ekomanipulacije bili zamoljeni da navedu neke od
primjera. Pozitivno je $to odredeni broj ispitanika prepoznaje da se ekomanipulacija
ostvaruje kroz pazljivo odabranu i osmisljenu ambalazu.

Ispitanik 1: "Eko proizvod koji se prodaje za visu cijenu, a nema nikakvog pozitivnog
utjecaja na okolis."

Ispitanik 2: "Zelene etikete na odje¢i koja sigurno nije eco friendly (npr. H&M)."

Ispitanik 3: "Odrzive kolekcije™ u trgovinama.

Ispitanik 4: "Razni proizvodi koji imaju naglasak na rije¢ima: bio, eko i sli¢no."

Ispitanik 5: "H&M-ova odjeca"

Ispitanik 6: "Zeleno pakiran proizvod koji nema dokaz da je drugaciji od ostalih proizvoda."
Ispitanik 7: "Isticanje nebitnih stvari na proizvodu.”

Ispitanik 8: "Cini mi se kao da su na etiketama zaredane rije¢i povezane s odrzivo$éu,

recikliranjem, a koje zapravo nemaju nikakve veze s proizvodom."

16. pitanje glasi: "Jeste li spremni platiti viSe za odjecu koja se moze reciklirati ili koja je
proizvedena na odrzZiv nacin?".
Ponudeni odgovori su:
- Uvijek,
- Ponekad,
- Vrlorijetko,
- Nikad.
Najveci postotak ispitanika, c¢ak 42,8%, izjavio je da su ponekad spremni platiti vise za

odrZzivu odjecu. Znacajan broj ispitanika (31,9%) izjavio je da su vrlo rijetko spremni
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odvojiti vise novaca za takvu vrstu odjece. Manjina ispitanika, njih 14,7%, izjavila je da
nikad nisu spremni platiti viSe. Najmanji broj ispitanika (10,3%) izjavila je da su uvijek

spremni platiti vise (slika 9-16).

@ Uvijek

@ Ponekad
@ Vrlo rijetko
@® Nikad

Slika 9-16. Spremnost ispitanika na placanje vise za reciklabilnu odjecu

Zadnje pitanje je kombiniranog tipa te glasi: "Koji je Va$ stav o proizvodima od
recikliranog tekstila?".
Ponudeni odgovori su:
- Ne kupujem ih jer su losije kvalitete,
- Kupujem ih jer su odrZiviji izbor.
- Nisam upoznat/upoznata s proizvodima od recikliranog tekstila,
- Drugo.
Najveci broj ispitanika (52,3%) nije upoznat s proizvodima od recikliranog tekstila, a 20,7%
ih ne kupuje jer su losije kvalitete. Medutim, ¢ak 27,6% ispitanika ih kupuje zato §to je to

odrziviji izbor (slika 9-17).
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72 (20,7 %)

Kupujem ih jer su odrZiviji izbor 96 (27,6 %)
Nisam upoznat/upoznata s
proizvodima od recikliranog
tekstila

182 (52,3 %)

Kupujem ako mi se svida|—1 (0,3 %)

0 50 100 150 200

Slika 9-17. Stav ispitanika o proizvodima od recikliranog tekstila
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10. RASPRAVA REZULTATA ANKETE

Na temelju provedenog istrazivanja moze se zakljuciti kako vecina ispitanika pokazuje
ekolosku osvijeStenost, odnosno svjesni su vaznosti ocuvanja okoli§. Anketa se moze
smatrati reprezentativnom za Isto¢nu Hrvatsku budu¢i da je najvise odgovora prikupljeno iz
tog dijela Hrvatske. Vecina ispitanika izrazila je kako bi trebali biti bolje informirani o
pravilnom zbrinjavanju otpadne odjece, iako su u 11. pitanju (slika 9-11) pokazali da ve¢
imaju odredeno znanje koji predmeti se ne smiju odlagati u spremnik za otpadni tekstil.
Veliki dio njih aktivno se trudi donositi promjene koje imaju pozitivan utjecaj na okolis. Ove
promjene ukljucuju izdvajanje vise novaca za odjeéu koja se moze reciklirati i koja se
proizvedena na odrZiv nacin. Takoder, pozitivno je $to mali postotak (12,1%) ispitanika ne
popravlja odjecu, odnosno vecina njih ima naviku popraviti ju prije nego S$to postane otpad.
Medutim, podatak da 43,4% ispitanika nije upoznato s konceptom brze mode zaista moze
biti zabrinjavajuéi iz viSe aspekata, posebno u kontekstu sveprisutnosti brze mode u
danaS$njem drustvu. Brza moda cesto je povezana s masovnom proizvodnjom i niskim
cijenama, S§to moze dovesti do prekomjerne potrosnje i nagomilanog otpada. Neupucenost o
brzoj modi znaci da ljudi mozda nisu svjesni njezinog potencijalnog negativnog utjecaja na
okolis, §to se moze vidjeti iz odgovora u 13. pitanju. Kako se svijest o ekoloSkim problemima
1 odrzivosti Siri, vazno je da ljudi razumiju ulogu brze mode. Nedostatak svijesti moze
dovesti do daljnjeg podrzavanja neodrzivih praksi, poput Ceste zamjene jeftinom odjecom
koja se brzo odbacuje. Rezultati ankete ukazuju na potrebu za edukacijom i informiranjem
javnosti o konceptu brze mode, njezinim posljedicama 1 mogucim alternativama. Edukacija
moze potaknuti ljude da razmotre svoje navike potrosSnje, istraZzuju o proizvodima koje

kupuju te prepoznaju utjecaj brze mode na okoli$ i drustvo.
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11. ZAKLJUCAK

Dugotrajni trend smanjenja cijena odjece, zajedno s potrosackim navikama i konceptom
brze mode, doveo je do nevjerojatne potrosnje tekstila. U razli¢itim zemljama, potro$nja
odjece povecala se za 50 — 60% u odnosu na prije 20 — 25 godina. Ovakav rast potrosnje
moze dovesti do sve vece neodrzivosti industrije, osim ako se ne poduzmu znacajne
promjene na globalnoj razini. Tekstilna industrija danas predstavlja drugi najveci izvor
zagadenja na svijetu, imajuci ozbiljan negativan utjecaj na okolis. Velike koli¢ine razlicitih
onecisS¢enja, ukljucujuci emisije u zrak, vodu i tlo, otpadne vode te ogromne koli¢ine otpada
nastale tijekom proizvodnje i zbrinjavanja tih proizvoda nakon $to se viSe ne koriste, samo
su neki od aspekata koji doprinose ozbiljnom degradiranju okolisa.

Sve viSe osvijeStenih potroSaca postaje zabrinuto za stanje okoliSa i ekosustava, Sto su
mnoge tvrtke i prepoznale te iskoristile kao priliku za povecanje profita. Tvrtke se
predstavljaju kao ekoloski osvijeStene kako bi poboljsale svoj ugled, iako zapravo ne
poduzimaju znacajne korake za oCuvanje okoliSa. Kroz marketinSku propagandu koriste
izraze, simbole 1 Zargone vezane uz ekologiju kako bi zbunile potrosace, Cesto bez pruzanja
konkretnih dokaza. Ovakva taktika naziva se ekomanipulacija ili zeleno pranje i odnosi se
na namjerno obmanjivanje kupaca s ciljem ostvarivanja profita. Medutim, ideja da zeleni
konzumerizam predstavlja optimalno rjeSenje za ocuvanje okoliSa i smanjenje potroSnje
prirodnih resursa nije realna. Ovakvo shvac¢anje moze ostati samo kao teorijski ideal jer svaki
oblik trziSnog kapitalizma temelji se na konstantnoj akumulaciji kapitala, Sto zahtijeva
neprekidno konzumiranje 1 potroSnju dobara. Stoga je nemoguce izbjeci negativan utjecaj
na okoli$ unato¢ "zelenim" pokusajima.

Mi sami mozemo puno doprinijeti stvaranju odrZivije tekstilne, odjevne i modne
industrije. No, klju¢ni korak mora biti promjena nac¢ina razmisljanja 1 svakodnevnih navika.
Naime, postizanje odrzive industrije ne ovisi samo o koriStenju prirodnih tkanina,
unaprijedenim tehnologijama za recikliranje ili odlaganje otpada, transparentnosti
poslovanja itd. Takoder ovisi o nasem suosje¢anju, namjerama, ponasanju i navikama. Isto
tako, vazno je educirati gradane o znacaju razdvajanja otpada i opcenito 0 odgovornom
ponaSanju. Putem edukativnih programa potrebno je poticati aktivnosti usmjerene na
smanjenje stvaranja otpada, npr. poticati popravke, preferirati kupovinu proizvoda visoke
kvalitete i trajnosti te odvajati nezeljenu odje¢u s ciljem ponovne uporabe. Takoder,

potrebno je osigurati pravovremeni pristup pouzdanim i jasnim informacijama.
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